Kreditus visbiezak nem auto, majoklim un ilglietojuma
precém, nevis ikdienas tériniem

Avoti: AS West Kredit, SKDS

Latvijas iedzivotaju aiznemsSanos visbiezak nosaka konkrétas praktiskas
vajadzibas — automasinas, majokla vai citu lielaku pirkumu finansésana,
nevis marketinga ietekme — 78 % iedzivotaju atzist, ka reklamai nav
praktiski nekadas lomas aiznémuma vai aizdevéja izvélg, liecina AS “West
Kredit” sadarbiba ar SKDS veikta iedzivotaju aptauja.

ledzivotdji norada, ka visbiezak aiznemas lieldkiem pirkumiem un
ieguldijumiem — transportam, majoklim, remontam un ilglietojuma
precém. Pédéja gada laika nemtie krediti visbiezak izmantoti auto iegadei
— 29 %, sadzives tehnikas vai mébelu pirkSana - 24 %. Tapat bltiska dala
finanséjuma piesaistita nekustama Tpasuma iegadei un bavniecibai — 19
%, ka arT majokla remontam vai labiekartoSanai 17%, liecina iedzivotaju
aptauja. 10 % respondentu kredits bijis nepiecieSams veselibas apripes
izdevumu segSanai, bet 9,4% — neparedzétiem vai arkartas izdevumiem.

Vienlaikus iedzivotdji norada, ka reklamai aizdevuma vai konkrétas
kreditiestades izvéle ir salidzino$i neliela nozime. 65 % aptaujato
noradijusi, ka reklamai vinu lemuma nav bijis nekadas lomas, bet vél 13%
tas ietekmi verté ka drizak mazu. Tikmér reklamas nozimi ka lielu vai |oti
lielu atzinusi tikai 8,1% aptaujato, kas liecina, ka reklama pati par sevi nav
noteicoSais faktors, kas ietekmé iedzivotaju aiznemsanas izvéles.

“ledzivotaju finanSu paradumu aptauja rada, ka aiznemsSanas nav
spontans impulss reklamas ietekmé, un tas ir TpasSi nozimigs secinajums
bridi, kad Latvija mainijuSies kreditu reklamas noteikumi. Cilvéki
aiznémumu saista ar konkrétu vajadzibu — no auto un majokla iegades
lldz veselibas izdevumu segSanai, tapéc batiski ir izvéléties pieméerotu
finanséjuma veidu, izvértgjot, kads aizdevums, termins, kopéjas izmaksas
un nodro$indjums ir samérigs tiedi konkrétajai iecerei. Sada konteksta
reklama var palidzét uzzinat par iesp&jam, mudinat izvertét un salidzinat,



lai pienemtu pardoméatu Iémumu vajadzibas finanséSanai,” norada Artars
Silantjevs, AS “West Kredit” valdes loceklis.

Art iedzivotaju plani tuvakajiem gadam rada pardomatu un sava zina
piesardzigu attieksmi pret jaunu saistibu uznemsanos. Dala jeb 11 %
respondentu iesp&ju nemt jaunu kreditu vérté ka lielu vai drizak lielu,
savukart 43 % — ka mazu vai loti mazu, un 25 % norada, ka aiznemties
neplano.

Aptauju péc AS “West Kredit” pasatijuma veica tirgus un sabiedriskas
domas izpétes uznémums SIA “SKDS” no 2026. gada 10. lidz 12.
augustam, aptaujajot 1005 Latvijas iedzivotajus vecuma no 18 lidz 75
gadiem.



